ЗАКРИЛА С/У НЕЛОЯЛНА КОНКУРЕНЦИЯ- ЗНК

За да се осиг норм функ/не на пазара и норм усл за К/ята => да се възприемат опр правила. Могат да се групират:

1.антимонополни- целят осиг свободата на действие на вс паз участници

2.за ЗНК-целят да ограничат свободата по отнош използ на чужди рез/ти

ЗНК първонач е била насоч към закрила на права на конкр паз участник, потърпевши са  и потр/те. Правната регламен/я се дава за 1и път на Париж конв/я за закрила на индуст собст/ст. ЗНК се рег/ра чрез деф/не на понятие и чрез изброяв на действията на НК. Под/да на ЗНК е изкл разл от под/да на закрила на индустр собст/ст-ЗИС

1. докато при ЗИС се дефинира обекта и се дават критерии, на които отговаря, то при НК се дефинира негативен недостатък, настъпващ от неправомерно използ на чужди постиж/я

2. при ЗИС е въвед процедура, осъщ/ща се от администр орган, а при НК липсва такава, чрез която да се гар/т изкл права
Париж конв/я дефин/ра 3осн действия на НК:

1.отнася се до вс факти, можещи да предизвикат объркване у потр/ля по отнош на предпр/ето, стоките, услугите или търг дейност на 1 конкурент. Объркването се опр като негат рез/т в потр/ля относно произв и търг произд на ст и усл
2.до вс сведения и факти с невярно съдър, дискред/щи предпр/то, стоките, услугите или дейноста на 1 конкурент. Дискред/то е негат/н рез/т при които се уврежда доброто име на конку/ята

3.вс факти, способни да веведат потр/те в заблуж относно естеството на стоки, техн кач/ва св/ва или годност. Заблуж/то е негат/н рез/т при които се създ грешна представа в потр/ля относно собст/те стоки и услуги.

Видове заблуждения:

1. създ илюзия за несъщ/щи предимства

2. премълчаване на същ недостатъци на собст пр/кт

3. изпозв на несъщ разл/е м/у 2 пр/кта и предст му като същ/но

4. изпозв на неверни твърдения

5. разкриване на инфо, пазена в тайна

6. използв на чужда репутация

7. сравн реклама- 1пр/кт се сравн с негов аналог, изтъкват се съотв предимства.
В директивата за сравн и подвеж реклама на ЕС, сравн е тази при която пряко или коствено се идентиф конкурента, за да неможе 1 предприемач наготово да се възползва от чужди постижения, възприети са опр критериии  на които да отг/ря:

*да не е заблуждаваща

*да не дескредитира конкурента

*да се сравн матер хар на пр/кта

*сравн се пр/кти с еднакви хар/ки задов/щи едни и същи потребности

*да не използва имитации

В Б/я ЗНК се осиг чрез Закон за защита на конк/я. Там като нелоялни действия са:
1.изпозв на твърдения за стоки и услуги на 1конк/т, да го дискр/т

2.преписне на несъщ недост на конкър/те ст и усл
3.премълч на същ недост в собств стоки и услуги

4.преписване на несъщ кач/ва на собств ст и усл
5.използ на заблуж твърдения за ценови намал/я

6.използв на стоки с външ.вид, опаковка, идентични на конк/ни

7.използ на рег/ни търг.марки,  означ, фирмени наимен/я на конк/нт с цел изгода.
Вс тези действия са забранени, лицата осъщ ги биват наказвани с адм.санкция от 5хил до 300хил, при повторно-100хил-500хил лв

