Лицензия – разрешение на собственик, даващ за ползване продукта на друго лице, при което е включена цената. Възниква сравнително бързо. Първоначално възниква на национално ниво. С развитието на международната търговия, лицензионната преминава извън граници. 

Обект на лицензионната търговия

· интелектуални продукти, за които е гарантирана собствеността. Имат стопанска ценност. Обектът е по-специфичен, което ги прави атрактивни за търговия. Интелектуаалните продукти имат нематериален характер. 

При лицензионната търговия промяна на собственост няма! 

Говорим за продажба на решения, а не продукти. Това е разликата с покупко-продажбата. 

Видове лицензи

І. В зависимост от обема на предоставените права

1. Пълна лицензия – лицензодателя отстъпва на лицензополучателя всички права върху интелектуалната собственост. След изтичане на срока лицензодателя си връща всички права. 

2. Изключителна лицензия – лицензодателя отстъпва на лицензополучателя както правото да използва интелектуалния продукт, така и възможността да дава лицензи на други лица за определена територия като сам се отказва от тези възможности.

Разликата между изключителната и пълна лизензия е в територията. При изключителната лицензия е на ограничена територия (обикновено на 1 страна) Пълната и неограничена територия. 

Изключителната лицензия се дава за териториално отдалечен пазар или когато съществуват ограничения (напр. мита) за интелектуалния продукт.

3. Неизключителна лицензия – собств. на интелектуалния продукт запазва, както възможността за използване, така и възможността да дава лицензи  на други лица.

ІІ. Начина на закрила на обекта на лиценза

1. Патентна – лицензия на интелектуалните продукти, защитени с документ за собственост. 

2. Безпатентни лицензии – обекти незащитени. Собствеността е грантирана по др.

3. Комбиирани (смесени) – има лицензиране от двата вида лицензии

ІІІ. Други  

1. СУБ лицензия – дава лицензия за същия обект на едно др. лице, която наричаме СУБ 

2. Крослицензия – лицензополучателя заплаща във вид на друг лицензионен продукт. 2 страни си разменят лицензионне продукти.

3. Принудителна лицензия – лицензодателят не не собственик. Собственикът е държавен орган, който дава лицензията принудително. Това става при злоупотреба на монополното право на събственика, т.е. той не го използва, а само държи правото върху продукта на патентодържателя се дава определен срок да изпълнява своята дейност, след това доброволно се поисква отнемане на лицензията, акои това не бъде спазено следва принудителна лицензия

Други основания са: 

- недостатъчното използване за задоволяване на нуждите на пазара. 

- друго лице, притежаващо зависим патент

- случаи в обществен интерес

Основни положения в лицензионния договор

- ограничение по територия

- ограничение по срока 

Няколко фактора определящи:

- срока на правата върху интелектуалния продукт

- моралното остаряване – по-кратка лицензия

- времето, необходимо за внедряването на интелектуалния продукт на пазара

- ограничение по отношение на използването

- да се използва във връзка съсвсяка друга стока или само някои от тях

- ограничение на обема на произвежданата продукция 

- ограничение по отношение на цената, т.е. крайната цена, по която ще се продава продуктът на пазара.

Особености на лицензиране на марки „Ноу Хау”

- при марките има специален контрол за качеството 

- комуникационните мероприятия изкл. интензивни (реклама)

Ноу Хау мерки за спазване на тайна още при преговорите за лицензия, тъй като страната получател може  

предварително да ознае секретната информация, страните се споразумяват за пазене на тайна.

Цена на лицензията – в практиката са известни 3 осн. подхода за ценообразуване:

1. Разходен подход – идеята е, че стойността на А е измерима с разходите за неговото създаване. Разходите нямат пряка полза от ползването на продукта

2. Пазарен подход – А струва толкова, колкото струва аналогичен на него продукт, за който има информация за цената

3. Доходен подход – стойността се определя на база на доходите (ползите), които се очаква той да донесе

Ефекти на ценообразуване 

Определяне на допълнителния ефект от използване на интелектуалния продукт по лицензия. Пример: повишено качество на продуктите; намаляване на разходите на получателя; комбинация от ефектите. Този дапълнителен ефект се разпредели между ЛД и ЛП. Цената на лицензията отива при ЛД останалата част остава при ЛП (това го мотивира да закупи Л)

Цена на Л < от ползата на ЛП

Фактори влияещи на лицензионния обект

- обем на допълнителните плава

- степен на внедряване на лицензионния обект

- стабилност на закрилата

 Начини за изплащане на лицензионно възнаграждение 

1. В парична форма

2. В непарична форма – суровини, материали, стоки, резервни части, насрещни Л

Начини за пращане на лицензионно възнаграждение 

1. Паутален – заплащане на лицензионно възнаграждение, обикновено еднократно в началато на лицензонните взаимоотношения (без все още да има полза от Л) – не много благоприятен за Л – при криза – недоверие на страните, неподнаване

2. Чрез очисление – ЛВ се плаща като % от приходите или др. плащания, получени от Л

ЛД има стимул да подпомага Лп в дейностите, за да получи „+” ефект от реализирането на ИП. Отрицателното е, че при недоброжелателно настроен, Лд може да не получи парите си

3. Комбинирана – част от ЛВ се дава в твърда сума, а останалата част във вид на очисления на съответните периоди по договорните периоди.

Валутата, в която се дълже ЛВ се включва в лицензионните договори (или има защитени клаузи срещу загуби при промяна на валутен курс)

Закрила ва търговските марки

1.Начини за придобиване на търговски марки

   1.1 чрез регистрация (защитен документ)

Териториално дайствие на правата – само на територията на държавата, която е издала документа

Принцип на специализираната закрила – правата да само по отношение на стоките и услугите, които са включени в защитения документ, за който сме кандидатствали и сходни на тях

   1.2 чрез  специален статут на „общоизвестност”

Териториално действие – територията на държавата, на която е придобит този статут признала общоизвестност

Принцип на специализираната закрила – ще има права само върху стоките и услугите, за които е доказано, че имат общоизвестност и сходни на тях

Присъжда се от компетентен държавен орган – най-често ведомство, по процедура и критерии

- географски обхват на използване на марка

- обем на продажбите

- рекламни бюджети

   1.3 статут на общоизвестност

- регистрация на територията на държавата

- териториално действие

- Не действа принципа на специализираната закрила – действие върху всички стоки и услуги

2. Регистрация на Търговска марка

  2.1 Критерии (основание за отказ) – формулирани са негативно (като забрани), ако намерим недостатък ще откажем да го регистрираме

 - абсолютни основания – издават се в интерес на обществото. Експерта гледа търговската марка и мисли за обществото

- относителни основания – частен интерес. Експертът търси на притежателя предходни права

 Не се регистрират марки които:
- нямат друг специален статут – герб, знак, емблема на държавата, има и изображение на държавни глави, официално признати 
мерни еденеци, знаци за контрол и гаранция на имена и емблеми, междуправителствени и международни органицазии 

- знаци, противоречащи на обществения ред – вулгарни думи, уронваща достойнството на категории лица: религии, раси, сексуален признак, пол, националност; знаци, свързани с наркотици

- заблуждаващи знаци – характеристика на продукта, която всъщност няма

- знаци, лишени от отличителност – марки с конкретен призход – не може да има марка кисело мляко, трябва да има производствено име, марки, които са се превърнали в розови понятия

- естесвени наименования на продукта – родови ваименования 

- марки, превърнали се в родови наименования (Ксерокс)

а/ относителни основания – основания за отказ са конфликт на заявена за регистрация марка с подходящи права на 3-ти лица на същински или подобен знак

· ако е на друг тази марка няма да е наша

Видове предходни права на 3-ти лица

- регистрирани или заявени марки с по-ранен приоритет

- придобит статут на общоизвестни марки преди приоритета на марката ни на територията на страната

- предходни авторски права 

- правото на действителния притежател на марката да се противопостави върху регистрацията на недобросъвестно заявени марки

Недобросъвестност

- дялова връзка между действителния притежател и лицето – заявителя знае, че иска да регистрира чужда марка – договор от общ характер

Срок на закрила на търговските марки:

Регистрацията на една марка е за срок от 10 години. Този срок може да бъде продължаван за неограничен брой пъти по 10 години срещу заплащане на определените такси.

Художествена собственост

Артистични изпълнения, радио, видео записи, ТВ програми

Обект на авторско право са произведения на литературата, науката и изкуствата, резултат от творческата дейност и са изразени по какъвто и да е начин и каквато и да е обществена форма. Произведението трябва да е резултат от творческата дейност. За да получи авторско право закрила, произведението трябва да получи обективиране (да е изразено, така че да се възприема от лица различни от неговия създател) и не е задължително да бъде в материална форма. Няма фармалности за да възникнат авторски права. Трябва да е обективно, оригинално и да е произведение. Авторските права нямат директна връзка върху собствеността. Книга – след продажбата авторът й запазва авторските права.

Не се дават авторски права:

- актове на държавни органи и формалните им преводи (закони, наретби и др.)

- идеи и концепции – защитава се начина на обективиране на идеята

- новини, факти, сведения и данни

- фолклорни творби – не знаем на кого да дадем правата

а/ първични носители – стават такива в момента на възникване на произведението, т.е. автора (лицето в резултат на творческата дейност възвиква произведението) неговото име или псевдоним е поставено върху произведението. Това може да бъде оспорено

б/ вторични носители – лица, придобиват частични авторски права на по-късен етап. Това става по силата на договор и по рядко по силата на закона. Ползватели, първичните носители с договор са разрешили ползването – кина и др. поемат произведението го докарват до публиката. Лица, които полемат авторското право след смъртта на автора, т.е. наследници. Ако няма наследници, а е бил член на организацията, тя наследява правата. А ако не е член на такава организация, министерството на културата поема правата. 

Времетраене на авторското право – започва със създаване на произведението, през целия живот на автора и 70 год след смъртта му.

Съдържание на авторското право - 2 групи 

- неимуществени, свързани с достойнството и личността на автора и тяхната основна цел не е реализиране на доход. Право на автора да му се призвана авторското право върху произведението 
* да реши дали произведението да бъде разгласено и да предели времето, мястото и начина на разгасяване

 Разгласяване – довеждане на произведението за 1 път до значение на 
неопределен кръг от лица без значение как става това.

* Право на автора да се противопоставя на промени в своето произведение и правото 
му сам да го променя, стига с последното да не накърнява интересите на др. лица 

* право на автора на достъп на произведението, когато е владееве на др. лице с оглед, упражняване на имуществени или неимуществени права

* право на автора да спре използването на произведението, поради промени в убежденияна си стига с това да не накърнява интересите на др. лица

* не могат да бъдат прехвърляни името и самото право на авторство

Наследниците не моган да променят произведението и да спре използването. След изтичане на времето на авторски права остават в сила правото за промени и правото за името

Имуществени права  
На тяхна основа са реализиране на доход от правото 

- право на възпроизводство на произведението 

- право на разпространение – предлагане за продажба, заем, наем, даряване, продажба. Има ограничение ако е осъществена сделка със съгласието на автора, това прекратява правото на разпростванение. Филми, музика право на давате под наем не се прекратява с първата продажба

Произведения на изобразителното изкуство – дължи се възнаграждение на автора при всяка следваща продажба

- право на публично предлагане на изпълнението, което е характерно за специфичните представления 

- право на публично изпълнение – музика и литератулни произведения, може да се осъществява както на живо, така и на запис

- право на излъчване на произведения чрез безжичен път или кабел или др. техника

- интернет право

- право на публично право са представяне - изобразително изкуство, фотоизложба

- право на превод – лит. Произв

- право на преработка – роман, филм

- право на внос и износ

- право на реализиране на архитектурен проект

Свободно използване на произведения

- без заплащане на възваграждение за изпълнението. Ако е било публикувано по- ранна дата

Публикуване – произведението се довежда до неопределена група хора чрез екземпляри 

- сродни права – продуценти на звуко- или видеозапис. Продуцентът организират първия запис и ринансирал

Имуществени права – изпълняван, внос, износ, радио, ТВ, Нет

При филми – право на превод, субтитри

- право на преработка при запис - Срок 50 год. от осъществяване на запис

Радио и ТВ организации – права върху радио и ТВ програми

Неимуществени права – името

Имуществени права – възможност програмата да бъде преизлъчена, качена в интернет,възпроизведена, разпространена. Време-50 год от първото излъчва

Обекти на сродни права

* артист /изпълненителя е всяко лице, което свири, пее, танцува, представя, рецитира ../

* неимуществени права на артиста – името, промените

* имуществени права – провото живото изпълнение да е редставено по радие, Тв, нет, да е изпълнявано публично, внос, износ. Времетраене – 50 год 

Абсолютни основания за отказ на регистрация
Абсолютните основания визират знака сам по себе си 
и проверяват дали е пригоден за марка. 
Видовете абсолютни основания са:
1) Знаци с особен статут - тук влизат:
- Държавния суверенитет
- Международни организации
- Знаци за контрол и гаранция
- Официални мерни единици
2) Неотличителни знаци - те не създават конкретна асоциация с конкретен производител
3) Описателни знаци
4) Заблуждаващи знаци
